
  

                                                        

   - 1 -

보 도 참 고 자 료
배 포 일 2020. 5. 18. / (총 3매)

중앙사고수습본부
대국민홍보팀

팀 장 이 경 진
전화

044-202-2023

담 당 자 김 예 지 044-202-2037

중앙사고수습본부
생활방역팀

팀 장 양 윤 석
전화

044-202-3155

담 당 자 김 성 철 044-202-3615

‘생활 속 거리 두기’, 따뜻한 한마디로 완성됩니다

- 생활 속 거리 두기 체계로의 전환에 따라, 일상 생활과 조화될 수 있는

개인 방역 5대 수칙 중심의 공익광고 공개 (5.18) -

□ 보건복지부(장관 박능후)는 ‘생활 속 거리 두기’의 개인 방역 5대

기본수칙*을 널리 알릴 수 있는 공익광고를 새롭게 공개하고, 5월

18일(월)부터 다양한 매체를 통해 선보인다고 밝혔다.

* ① 아프면 3~4일 집에 머물기, ② 사람과 사람 사이, 두 팔 간격 건강 거리 두기,
③ 30초 손 씻기, 기침은 옷 소매, ④ 매일 2번 이상 환기, 주기적 소독,

⑤ 거리는 멀어져도 마음은 가까이

○ 광고는 서로 물리적으로 가깝게 다가갈 수 없는 상황에서도 안부

연락만으로 가까워질 수 있음을 강조하며, 국민이 카페‧회사‧집 등

일상에서 생활 속 거리 두기의 기본수칙을 준수하는 모습을 보여준다.

○ 이를 통해 ‘생활 속 거리 두기로 다가온 새로운 일상, 당신의 따뜻한

한마디로 완성됩니다.’라는 핵심 주제를 자연스럽게 전달한다.

□ 이번 광고는 다섯 번째 수칙인 ‘거리는 멀어도 마음은 가까이’ 등

국민의 연대·협력을 제안하는 주제에 따라, 개인방역 기본수칙의

내용을 생활 속 모습으로 시각화하여 제작하였다.
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○ 20~30대 청년층을 중심으로 한 국민 공감대 형성을 위해

자연스러운 내용과 그림 등으로 구성하였다.

○ 특히 영상 속 장면과 설명문이 접히면서 만들어내는 반전 ,

사각형의 소품들이 사회관계망서비스(SNS)・포스트잇・화상
통화 등의 소통 방법과 연결되는 모습 등으로 시각적 재미를

더해 연출하였다.

□ 광고 영상은 지상파를 비롯하여 케이블, 종합편성 채널, 온라인,

옥외 매체 등 다양한 경로를 통해, 오는 5월 18일(월)부터 6월 7일(일)까지

약 3주간 전국에 방영된다.

□ 중앙사고수습본부 이경진 대국민홍보팀장(보건복지부 디지털소통팀장)은

“이번 공익광고가 생활 속 거리 두기 수칙의 중요성에 대해

더욱 관심을 갖고 실천하는 계기가 되기를 바란다.”라고 전했다.

○ 또한 “앞으로도 생활 속 거리 두기의 적극적인 참여와 노력을 위해

대국민 디지털 소통을 적극적으로 추진해 나가겠다”고 밝혔다.

※ 이 광고 영상은 코로나19 공식 마이크로사이트(ncov.mohw.go.kr), 보건복지부

유튜브(www.youtube.com/mohwpr), 보건복지부 페이스북(www.facebook.com/mohwpr)

등에서 시청 가능

< 붙임 > 생활 속 거리 두기 공익광고 주요 장면
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